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Els inicis de Damm es remunten a l'any 1876, quan August Kuentzman Damm va crear al carrer Viladomat de Barelona una f!brica de 
cervesa. M"s de 20 anys despr"s, concretament el 1910, es va constituir la Societat An#nima Damm. 

DIVERSIFICACI" D'UNA CERVESERA

Damm: 130 anys de cervesa

L'elaboraci! i venda de cer-
vesa "s l'activitat principal de  
Damm, tot i que tamb" treballa 
altres productes com l'aigua, 
els refrescos i els sucs.
Actualment, "s una de les em-
preses l#ders del sector i cada 
any augmenta de manera impor-
tant tant els ingressos com els 
bene® cis. S'ha convertit en una 
m$quina de generar riquesa.
Entre els possibles factors que 
expliquen el seu %xit es poden 
esmentar els seg&ents:

Innovaci#
Damm aposta decididament 
per la innovaci!. Aix( li per -
met sorprendre els seus clients 
i satisfer les seves necessitats 
amb nous productes i envasos 
molt creatius. Per exemple, 
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darrerament ha introdu)t un 
producte nou, el Veri Ice, que 
s!n els primers gla*ons  de 
marca que arriben al mercat 
espanyol. Tamb" ha revolucio-
nat els barrils amb un aparell 
autorefrigerador i reutilitzable  
de 10 litres que, un cop activat 
un mecanisme, permet que la 
cervesa arribi a la temperatu-
ra id(nia en nom"s 40 minuts  
i que es mantingui freda du-
rant 12 hores, sense necessitat 
d'electricitat. 

Publicitat i pol$tica de marca
El m$rqueting de Damm sem-
pre s'ha caracteritzat per la se-
va creativitat i origin alitat. Per 
aix(, molts dels seus spots pu-
blicitaris han guanyat premis.
Damm ha apostat per les 
marques fortes i al llarg dels 
anys ha anat consolidant cer-
veses com l'Estrella Damm, 
que "s la seva marca m"s 
emblem$tica. Altres mar-
ques molt conegudes s!n 
Voll-Damm, Xibeca, Bock-
Damm, Damm-Bier, Damm
Lemon i aig&es com Veri i  
Fuente Liviana. 

Diversi® caci# controlada
Per tal d'anar augmentant la 
seva dimensi!, Damm ha di-
versificat el negoci amb una 

pol#tica d'expansi! geogr$® -
ca, per una banda, i tamb" 
ampliant la gamma de pro-
ductes amb aig&es i sucs, es-
sencialment.
A partir dels anys 40, Damm va 
seguir una pol#tica de creaci! 
de ® lials i tamb" d'adquisici!  
de participacions accionarials 
per tot l'Estat espanyol. Aix#, i 
a tall d'exemple, podem recor-
dar que el 1947 posa en marxa 
la f$brica de cerveses El Turia 
i el 1953 l'Estrella d'+frica a 
Ceuta. A ® nals dels 50 va ad-
quirir participac ions a les f$-
briques de cerveses andaluses 
Industrial Cervecera Sevilla-
na i l'Alhambra. Als anys 60 
va crear Estrella de Levante 
a M/rcia. A la d%cada dels 90 
va absorbir moltes d'aquestes 
empreses. Tamb" t" una parti-
cipaci! del 498 a l'empresa de 
sucs Granini.

Potents a Catalunya i Llevant
La majoria dels ingressos i be-
neficis els obt" a Catalunya, 
encara que tamb" "s signi® ca-
tiu el pes de la zona de Llevant. 
En canvi, la zona Centre gene-
ra uns ingressos molt inferiors. 
Damm tamb" t" activitat inter -
nacional, i els seus productes 
arriben a m"s de 40 pa)sos.

Log$stica
Aquest "s un altre dels punts 
forts de l'empresa. En els pro-

pers anys t" previst invertir  
m"s de 60 milions d'euros en 
un Centre Log#stic Multimo-
dal, amb m"s de 200.000 m2 
al Port de Barcelona. Aquest 
centre permetr$ distri buir 
per terra, mar i aire els seus 
productes i ser$ un dels m"s 
potents del sector i del pa#s. 

Qualitat total i respecte pel 
mediambient
El respecte pel medi ambient 
"s un principi b$s ic de la seva 
® loso® a empresarial. Per aix(, 
va m"s enll$ de les exig%n-
cies de la legislaci! mediam-
biental que afecta l'empresa. 
Per exemple, Damm redueix 
el consum energ%tic amb pla-
ques solars per a la producci! 
d'aigua calenta, reaprofita el 
biogas i recupera els vapors 
resultants de la cocci!. Aques-
ta pol#tica est$ homologada 
amb la ISO 14001.

Capitalitzaci#
Damm t" una estructura fi-
nancera molt s(lida, ja que el 
fort ritme inversor l'ha anat ® -
nan*ant en bona part amb els 
recursos autogenerats. Aix( 

explica un altre factor d'%xit: 
la capitalitzaci!. Com es pot  
veure a la figura 1, Damm t" 
un nivell  de capitalitzaci ! del  
508, que es pot qualificar de 
molt elevat.  
Les accions de Damm cotitzen 
a la Borsa de Barcelona i, al 
llarg dels darrers anys, el preu 
de les accions ha augmentat 
molt com a conseq&%ncia de 
la bona marxa de l'empresa 
;veure ® gura 2<.

Comprom$s amb la cultura  i 
l'esport
Damm ha apostat des de fa 
d%cades pels esdeveniments 
esportius m"s importants del  
pa#s. Aix#, ha patrocinat els 
Jocs Ol#mpics de Barcelona 
92, la Lliga de Futbol o la Co-
pa Am%rica. Tamb" patrocina 
esdeveniments musicals com 
el Festival Internacional de 
Jazz de Barcelona o el Festi-
val Internacional de Peralada, 
entre d'altres. 

Reptes de futur
Els reptes de futur estan rela-
cionats tant amb la producci!  
i distribuci!,  com amb la co-
mercialitzaci!. Cal destacar  
projectes com l'ampliaci! de  
la f$brica del Prat de Llobre-
gat, el desenvolupament de 
la zona log#stica del Port de 
Barcelona i la penetraci! del  
negoci cerveser en zones geo-
gr$® ques de l'Estat amb una 
baixa pres%ncia. 

Damm ha 
ampliat la 
gamma de 
productes amb 
aig%es i sucs

Figura 1. Algunes dades econ!miques i ® nanceres de Damm.

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Ingressos d'explotaci% (milions 
d'euros)

375 417 466 572 620 656

Bene® ci  (milions d'euros) 38 42 38 43 49  52

Inversions (milions d'euros) n.d 57 45 39 63 103

Fons propis / Passiu 0,43 0,40 0,41 0,44 0,48 0,50

Plantilla (nombre d'empleats) 1221 1695 1695 1891 2045 2349
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Figura 2. Evoluci" de la cotitzaci" de les accions de Damm.

Els or#gens de Damm es remunten a l'any 1876. Actualment, $s una de les empreses l#ders del sector. / Cedida.


